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DIGItal advertising

2°
Marianna Ghirlanda, CEO DLV BBDO
creatività ai tempi dell’intelligenza artificiale10.15

Profili giuridici dell’intelligenza artificiale: le problematiche legate
all’advertising 
Paola Furiosi, Avvocato

11 .15

Salvatore Pastorello, Funzionario area tecnico-giuridica IAP

Evoluzioni della Digital Chart: le sfide dell’Autodisciplina nella
regolamentazione dell’Influencer Marketing 

12.00

  9 .30

Marisa Marraffino, Avvocato e Membro del Comitato di
Controllo 

brand safety e strategie legali di tutela della marca

11 .00 pausa
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Istituzioni

Introduzione al Corso
Mario Barbuto, Presidente IAP, già Presidente Corte d'Appello 
di Torino

il ruolo dell'AGCOM e gli orientamenti sulle nuove forme di comunicazione
Laura Aria, Commissario AGCOM

L’Autodisciplina pubblicitaria:  la soft law della pubblicità italiana
Vincenzo Guggino, Segretario Generale IAP

Guido Scorza, Componente Collegio del Garante per la
protezione dei dati personali

DIGItal service act: cosa cambia nella pubblicità alla luce delle nuove regole

L'AGCM e il contrasto alle pratiche commerciali scorrette
Antonio Mancini, Direzione Tutela del Consumatore AGCM

11 .15 pausa
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https://www.garanteprivacy.it/home/autorita/garante
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  9 .30

10.15

  11 .15

12.00

12.00

sostenibilità

4°  9 .30

11.15

sostenibilità ambientale: quali strategie di comunicazione
Chiara Mio, Professoressa ordinaria - Dipartimento di
Management Università Ca' Foscari Venezia, 
Membro del Comitato di Controllo

11 .00 pausa

Massimo Tavella, Avvocato
Comunicare la sostenibilità ambientale: norme vigenti e prospettive future

comunicare la sostenibilità: dai  principi generali ai progetti normativi
focus sul settore food
Giorgia Andreis, Avvocato

Massimo Palumbo, Avvocato

Sostenibilità ambientale e certificazione biologica: tra concorrenza leale e
greenwashing

10.15
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11 .00 pausa

Tutela del consumatore E le nuove forme di ingannevolezza
Paolina Testa, Avvocato

Maria Cristina Reale, Professore Associato di Sociologia
del diritto Università dell'Insubria e Membro del Giurì

Come due gocce d’acqua: l’imitazione in pubblicità e l’uso del marchio altrui

Cosmetici e mondo beauty: le regole della pubblicità tra vecchi e nuovi media
Anna Rosa Ciranni, Chimica farmaceutica, Docente di
Scienza e tecnologia cosmetiche - Università di Siena,
Componente del Comitato di Controllo

Stefania Siani, CEO e Chief Creative Office 
Serviceplan Italy

diversity & inclusion nella pubblicità italiana. trend o reale consapevolezza?


